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WSTEP

Srodmiescie Wioctawka to mieszanka architektonicznych stylow, w wigkszosci
z przetomu XIX i XX wieku. Jego piekno to nie tylko detale fasad, lecz takze wystroj
witryn lokali ustugowych oraz wiasciwe ich zaakcentowanie i zareklamowanie. Zatem
réwniez witryny Twojego lokalu Wtascicielu, Uzytkowniku.

Przedstawiony w niniejszym Poradniku Reklamowym, zbiér informacji, wskazéwek
i przyktadow dobrych praktyk, pozwoli na zaprojektowanie i umieszczenie reklam
i szyldow na elewacji, w sposob prosty, czytelny i estetyczny.

Atrakcyjny wizerunek fasad i witryn wzbudzi zainteresowanie potencjalnego klienta
i zacheci do wejscia do wnetrza.

Poradnik Reklamowy dotyczy obszaru objetego rewitalizacja

Przez obszar rewitalizacji nalezy rozumie¢ wyznaczony obszar obejmujacy cato$é
lub cze$¢ obszaru zdegradowanego, cechujacy sie szczegblng koncentracja
negatywnych zjawisk, na ktérym z uwagi na istotne znaczenie dla rozwoju lokalnego,
gmina zamierza prowadzi¢ rewitalizacj¢ — Uchwata nr XXX/44/2017 Rady Miasta
Wioctawek z dnia 27 marca 2017r. w sprawie granic obszaru zdegradowanego
i obszaru rewitalizacji na terenie Miasta Wtoctawek.

Wiekszos¢ obszaru rewitalizowanego potozona jest w granicach Dzielnicy Starego
Miasta wpisanej do rejestru zabytkéw decyzjg z dnia 30 wrzesnia 1957 roku pod
nr A/1560 (dawny nr 279/372/A).

Granice obszaru rewitalizacji oraz granice Dzielnicy Stare Miasto, zgodnie
z zatgczong ponizej mapg pogladowa.
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OBJETY PORADNIKIEM REKLAMOWYM

TTTTTTT GRANICA OBSZARU WPISANEGO DO REJESTRU
ZABYTKOW - DZIELNICA STARE MIASTO

000000000 GRANICA OBSZARU REWITALIZACJI - TEREN
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CO NALEZY WIEDZIEC PRZED PODJECIEM DECYZII
0 UMIESZCZENIU REKLAMY | SZYLDU NA ELEWACJI
BUDYNKU

Ci

PODSTAWOWE DEFINICJE:

REKLAMA - wizualna forma informaciji promujgca osoby, przedsigbiorstwa, towary,
ustugi, przedsiewziecia lub ruchy spoteczne;

TABLICA REKLAMOWA - przedmiot materialny przeznaczony lub stuzgcy
ekspozycji reklamy wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami,
0 ptaskiej powierzchni ekspozycji reklamy, w szczegdlnosci baner reklamowy,
reklama naklejana na okna budynkow, plansza;

URZADZENIE REKLAMOWE - przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy
ekspozycji reklamy (no$nik reklamy) wraz z jego elementami konstrukcyjnymi
i zamocowaniami, inny niz tablica reklamowa;

SZYLD - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe informujgce o dziatalno$ci
prowadzonej na nieruchomosci, na ktorej ta tablica reklamowa lub urzgdzenie
reklamowe si¢ znajduja;

POTYKACZ - urzadzenie reklamowe wystawiane na zewnatrz lokalu ustugowego,
gastronomicznego, w godzinach jego otwarcia —

dobre przyktady ,potykaczy”, w tym z terenu naszego miasta




SEMAFOR REKLAMOWY - urzgdzenie reklamowe stuzace ekspozycji reklamy na
wysiegniku montowane prostopadle do Sciany —

dobre przyktady semaforéw reklamowych z terenu naszego miasta

LAD PRZESTRZENNY - takie uksztattowanie przestrzeni, ktore tworzy harmonijna
cato$¢ oraz uwzglednia w uporzadkowanych relacjach wszelkie uwarunkowania i
wymagania kompozycyjno-estetyczne;

DETAL ARCHITEKTONICZNY - element wystroju elewacji charakteryzujacy styl
architektoniczny budynku, w tym w szczegolno$ci: gzymsy (opaskowy, wienczacy,
odcinkowy,...), ryzality, boniowanie, elementy rzezbiarskie lub malarskie, ciesielka,
sztukateria, balustrady;

GZYMS MIEDZYKONDYGNACYJNY - element architektoniczny (w tym przypadku
podkre$lajacy elewacije parteru), w postaci poziomego wystepu przed lico muru,
ktory chroni elewacje budynku przed $ciekajaca wodg deszczowg oraz petni funkcije
ozdobna — stanowi najcze$ciej graniczny detal architektoniczny wyznaczajacy czesé
elewaciji, na ktérej moga sie znalez¢ reklamy i szyldy;
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PAS REKLAMOWY - pas elewacji pomiedzy gorna krawedzig witryny a gzymsem
miedzykondygnacyjnym;

BONIOWANIE - dekoracyjne ztobienia w tynku w postaci linii przebiegajacych
rownolegle do siebie w uktadzie poziomym lub nasladujgce ptyty kamienne -

przyktady boniowania

BLENDA - ptytka wneka w Scianie, o wykroju arkady lub okna, stosowana przede
wszystkim w celach estetycznych, rzadziej do odcigzenia $ciany;

NASWIETLE - gma przeszklona czes¢é drzwi lub okna, majaca na calu doéwietlenie
pomieszczenia znajdujgcego sie wewnatrz budynku;

WITRYNA - okno sklepowe umozliwiajace ekspozycje towaréw;
MIEJSCOWY PLAN ZAGOSPODAROWANIA PRZESTRZENNEGO - dokument

stanowigcy akt prawa miejscowego, wigzacy inwestora przy realizacji zamierzen
inwestycyjnych.



ZASADY UMIESZCZANIA REKLAM | SZYLDOW SCik

NA ELEWACJACH

Dokumentem planistycznym obowigzujgcym dla obszaru wyznaczonego w niniejszym
Poradniku Reklamowym, jest miejscowy plan zagospodarowania przestrzennego,
ktory ustala przeznaczenie poszczegéinych terendw oraz okre$la uwarunkowania
jakim winny odpowiadaé¢ planowane inwestycje, w tym w zakresie ogdinych zasad
ksztattowania przestrzeni publicznych, do ktérych mozna zaliczyé wptyw wystroju
elewacji na tad przestrzenny ulic.

Z ustaleniami miejscowego planu mozna zapoznac si¢ korzystajac ze strony
GEOPORTALU WLOCLAWEK http://geoportal.wloclawek.eu/, wybierajgc $ciezke
GEOPORTAL tryb publiczny. Nastepnie z menu WARSTWY znajdujacego sie po lewej
stronie ekranu zaznaczy¢ warstwe MIEJSCOWY PLAN ZAGOSPODAROWANIA
PRZESTRZENNEGO. Po natozeniu si¢ warstwy MPZP z gérnego menu nalezy
wybrac literke ,i”, nastepnie kliknaé na pozadany teren. Wyswietli si¢ informacja
o0 obowigzujgcym MPZP oraz jego tres¢. W tresci uchwaty pod symbolem jakim
oznaczony jest dany teren zawarte sg szczegétowe ustalenia dotyczgce mozliwosci
jego zagospodarowania.

W MPZP ustalone zostaty ogélne zasady jakie mozna a jakie sg zabronione formy
reklam. A zatem, ponizej przedstawione zostaty dobre praktyki utatwiajgce podjecie
wiasciwej decyzji przed zareklamowaniem wiasnej dziatalnosci gospodarczej, majace;
miejsce w budynkach przy $rédmiejskich ulicach.
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& DOBRE PRAKTYKI

reklamy nie mogg powodowac zatarcia czytelnosci detalu architektonicznego

lub utraty klarowno$ci estetycznej catej elewacii;

kolorystyka i forma reklam powinny:

- harmonizowac¢ z wystrojem elewacji charakteryzujgcym styl architektoniczny
budynku;

- by¢ czytelne, przyciggajace wzrok nieskomplikowang forma;

umieszczanie reklam w pasie reklamowym nad dang witryng jest najbardziej

odpowiednie, ale:

- jesli wysoko$¢ pasa reklamowego jest mniejsza niz 35,0 cm, lepigj
zareklamowac lokal tylko na szkleniu witryn;

naklejki reklamowe nie powinny zajmowaé wiecej niz 50% powierzchni szklanej

witryny;

szyldy i reklamy w obrebie jednej elewacji winny by¢ spéjne pod wzgledem

wielkosci, materiatu oraz rozmieszczenia;

kroj liter zardwno na nosnikach reklamowych jak i liter przestrzennych winien

by¢ prosty bez zbednych ozdobnikow;

eksponowanie menu lokalu gastronomicznego:

- na wystawianych potykaczach (w ilosci jeden potykacz dla jednego lokalu)

lub

- wewnatrz witryny, na urzadzeniu reklamowym ustawionym na parapecie
wewnetrznym;

pamietaj, ze podstawg ekspozycji dobrej reklamy lub szyldu jest:

- wykonanie ich z materiatu dobrej jako$ci, gwarantujgcego wtasciwy ksztatt
urzgdzenia reklamowego oraz jego trwatos¢;

- wtasciwie przygotowany podktad podkres$lajgcy walory architektoniczne
elewacji oraz dobre tto dla reklam;

- zastosowanie o$wietlenia zaréwno reklam zewnetrznych (elewacyjnych)
jak i odwietlenia podkres$lajgcego wnetrza witryn — oSwietlenie nie powinno
powodowac I$nienia, zarbwno przez jaskrawo$¢ barw jak i natezenie Swiatta
i pulsacje;

- utrzymanie ich w czystosci i nalezytym porzadku;



m umieszczanie reklam na elewacjach w przestrzeniach pomiedzy oknami
i drzwiami wejsciowymi moze by¢ dobrg praktyka, pod warunkiem odpowiedniego
zakomponowania z poszanowaniem wystroju elewacji charakteryzujacego styl
architektoniczny danego budynku oraz uzyciem materiatéw wysokiej jakoSci.

@ NIEPOZADANE PRAKTYKI

m umieszczanie reklam powyzej parteru jest niewtaciwe;

m umieszczanie reklam i szylddw na balustradach, wrotach bramy jest réwniez
niewtasciwe;

m umieszczanie reklam i szyldow w sposéb chaotyczny na tzw. ,bo jest miejsce”
czyli bez poszanowania wystroju elewacji charakteryzujacego styl architekto-
niczny danego budynku.
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PROCEDURA ADMINISTRACYINA
CZYLI KIEDY ZGtOSZENIE A KIEDY POZWOLENIE
NA BUDOWE

rm

ZGLOSZENIE

zamontowanie reklamy lub urzadzenia reklamowego na elewacji obiektu nie
bedacego zabytkiem;

zamontowanie reklamy lub urzgdzenia reklamowego na elewacji obiektu
wpisanego do Gminnej Ewidencji Zabytku, ale nie wpisanego do rejestru
zabytkéw;

zamontowanie reklamy lub urzgdzenia reklamowego na elewacji obiektu
pofozonego w strefie historycznej struktury przestrzennej miasta Wtoctawka
wpisanej do Gminnej Ewidencji Zabytkdw;

zamontowanie reklamy lub urzadzenia reklamowego na elewacji obiektu nie
bedacego zabytkiem, ale potozonego na obszarze wpisanym do rejestru
zabytkow (wg mapy na str. 3 — granica obszaru okreslona niebieskim kolorem);
wniosek zgtoszenia:

- W zgtoszeniu nalezy okresli¢ rodzaj, zakres i sposob wykonywania robot

budowlanych oraz termin ich rozpoczecia;

- do zgtoszenia nalezy dotgczy¢ oSwiadczenie o posiadanym prawie do

dysponowania nieruchomo$cig na cele budowlane;

- odpowiednie szkice lub rysunki;
- w zalezno$ci od potrzeb: pozwolenia, uzgodnienia i opinie wymagane

14|

odrebnymi przepisami, w tym konserwatora zabytkow.



POZWOLENIE NA BUDOWE

= zamontowanie reklamy lub urzgdzenia reklamowego na elewacji obiektu
wpisanego do rejestru zabytkow, wymaga uzyskania pozwolenia konserwatora
zabytkow;
m  do wniosku pozwolenia na budowe dotgcza sie miedzy innymi:
- projekt budowlany (sporzadzony przez osobe o odpowiednich kwalifikacjach
zawodowych) wraz z wymaganymi opiniami, uzgodnieniami, pozwoleniami,
w tym konserwatora zabytkow;
- o8wiadczenie o posiadanym prawie do dysponowania nieruchomo$cia na cele
budowlane.

Na etapie zgtoszenia bgdz pozwolenia na budowe, organ sprawdza zgodno$¢
wnioskowanej reklamy z ustaleniami obowigzujgcego na danym obszarze
miejscowego planu, ksztattujgcego miedzy innymi zasady umieszczania reklam.

Whniosek o wszczecie postgpowania w sprawie zgtoszenia zamiaru wykonania robot
budowlanych (druk mozna pobra¢ w Biurze Obstugi Mieszkancow, stanowisko
Wydziatu Urbanistyki i Architektury, budynek B, sala 3) lub ze strony internetowe;:
www.bip.um.wlocl.pl, w zaktadce ,Procedury zatatwiania spraw”.

Jezeli bedziecie Panstwo potrzebowaé dodatkowego wsparcia,
pracownicy Wydziatu Urbanistyki i Architektury Urzedu Miasta
Wioctawek na kazdym etapie procedury beda stuzyé pomoca
w godzinach urzedowania.

Godziny przyje¢ interesantow:
poniedziatek, Sroda, czwartek: 7.30 - 15.30,
wtorek: 7.30 — 17.00,

pigtek: 7.30 — 14.00.

tel. 54 414 4310

|15
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GDZIE NALEZY ZGLOSIC SIE, ZEBY:

Z+0ZYC ZGLOSZENIE LUB WNIOSEK O POZWOLENIE NA BUDOWE

=

organ: Prezydent Miasta Wtoctawek

adres: Zielony Rynek 11/13, 87-800 Wioctawek
Whniosek mozna ztozy¢ bezposrednio

w siedzibie Urzedu lub korespondencyjnie
na adres jw.

Godziny przyjeé interesantéw: okreslone na str. 15
tel.: 54 414 4310

UZYSKAC POZWOLENIE KONSERWATORA ZABYTKOW

organ: Wojewddzki Konserwator Zabytkéw w Toruniu
Delegatura we Wtoctawku

adres: ulica Legska 42, 87-800 Wioctawek

Wniosek mozna ztozy¢ bezposrednio w siedzibie
Delegatury WKZ lub korespondencyjnie na adres jw.

Godziny przyje¢ interesantéw:

poniedziatek, Sroda, czwartek, pigtek: 7.30 — 15.30,
wtorek: 8.00 — 16.00.

tel.: 54 232 55 22
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Poradnik Reklamowy opracowat:
Wydziat Urbanistyki i Architektury Urzedu Miasta Wtoctawek



