Zatacznik nr 3
do Regulaminu Konkursu

Markowy Lokal Srédmiescia

IWz6r/

Umowa o przyznanie Nagrody w konkursie na Markowy Lokal Srédmiescia

Umowa numer ...................... zawartaw dniu ................... we Wioctawku,
pomiedzy:

Gming Miasto Wioctawek z siedzibg we Wioctawku Zielony Rynek 11/13 reprezentowang przez Pana Marka
Wojtkowskiego Prezydenta Miasta Woctawek wraz z kontrasygnatg Skarbnika Miasta Pani Honoraty Baranowskiej

—zwanym dalej Organizatorem* a:

................................... z siedzibg ......................e.. Wpisanym do  Krajowego Rejestru
Sadowego / innego rejestru/ ewidencji dziatalnoSci gospodarczej pod numerem ...

reprezentowanym przez (imig nazwisko, numer Pesel , seria dowodu osobistego, NIP) zwanym dalej Zwyciezcy
Zwanych dalej tacznie Stronami.

W zwigzku z tym, iz Gmina Miasto Wioctawek realizuje Gminny Program Rewitalizacji Miasta Wioctawek na lata
2018-2028, przewidziano $rodki finansowe na wsparcie realizacji zadania pod nazwg 2.1.5 Markowy Lokal
Srodmieécia, realizowanego w zwigzku z niskim poziomem gospodarczym obszaru  rewitalizacji

i majacego na celu wyprowadzanie ze stanu kryzysowego obszaru rewitalizacji Miasta Wioctawek.

Strony zgodnie postanawiaja, co nastepuje:

§1
Przedmiot umowy

1. Przedmiotem niniejszej umowy jest przeznaczenie $rodkéw finansowych w ramach nagrody za zajecie
| miejsca w konkursie Markowy Lokal Srédmieécia na realizacje ustug promocyjnych zwycieskiego
podmiotu, rozumianej jako zakup reklamy w mediach, 1j. telewizji, stacji radiowej, w prasie drukowanej,
na portalach internetowych lub w mediach spotecznosciowych.

2. Organizator przyznaje Zwycigzcy $rodki finansowe w wysokosci 5000 zt brutto (stownie pig¢ tysiecy

ztotych brutto).

str. 1



§2

Sposoéb wykonania i finansowanie

1. Zwyciezca zobowigzuje sie do wykorzystania otrzymanych $rodkéw finansowych w  zakresie
wymienionym w § 1 pkt 1, zgodnie z zatozeniami konkursu, w terminie do 15 grudnia kazdego roku
kalendarzowego.

2. Srodki finansowe o ktérych mowa w §2 pkt 1, zostang wyptacone na wskazany przez Zwyciezce numer
rachunku bankowego w terminie 10 dni od dnia zawarcia umowy.

3. Zwyciezca odwiadcza, Ze jest jedynym posiadaczem rachunku bankowego

§3
Obowigzki Zwyciezcy konkursu

1. Zwyciezca konkursu zobowigzany jest do umieszczenia w zrealizowanej w ramach nagrody reklamie,
niezaleznie od formy, hasta: ,Markowy Lokal Srodmiescia’.

2. Zwyciezca konkursu zobowigzany jest do przedstawienia w terminie do 31 grudnia roku kalendarzowego
rachunkéw lub faktur wynikajacych z wykorzystania nagrody, w zakresie wymienionym w § 1 pkt 1 oraz
wydrukow (zrzutéw ekranu), raportdw, nagran filmowych lub dzwiekowych potwierdzajacych

wykorzystanie otrzymanych $rodkéw finansowych na realizacje ustug promocyjnych w mediach.

§4
Zwrot srodkow finansowych

1. Organizator jest uprawniony do zgdania zwrotu Srodkéw finansowych:

1) W sytuacji naruszenia Regulaminu konkursu, tj. przeznaczenia pozyskanych $rodkéw finansowych
na cele inne niz wymienione w § 1 pkt 1 niniejszej umowy, Organizator zazada zwrotu nieprawidtowo
wydatkowanej kwoty.

2) W sytuacji zawieszenia/zamkniecia prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej lub zmiany lokalizacji
i umiejscowienia jej poza obszarem rewitalizacji przed wykorzystaniem pozyskanych $rodkéw

finansowych, Organizator zazada zwrotu niewykorzystanej kwoty.
§5
Rozwigzanie umowy i zwrot $rodkow finansowych

1. Umowa moze zosta¢ rozwigzana:
1) na mocy porozumienia stron
2) jednostronnie przez Organizatora, w przypadku wystapienia sytuacji opisanych w § 4

niniejszej Umowy
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§6

Dostep do informacji publiczne;

Zwyciezca o$wiadcza, ze znany mu jest fakt, iz tre$¢ niniejszej umowy, a w szczegdlno$ci przedmiot umowy oraz
wysokos$¢ Srodkéw finansowych, stanowig informacje publiczng w rozumieniu art. 1 ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia
2001 r. o dostepie do informaciji publicznej (tekst jedn.: Dz. U. z 2022 r., poz. 902), ktéra podlega udostepnieniu
w trybie przedmiotowej ustawy, z zastrzezeniem ust. 2.

2. Zwyciezca wyraza zgode na udostepnienie w trybie ustawy, o ktorej mowa w ust. 1., zawartych w niniejszej umowie

dotyczacych go danych osobowych w zakresie obejmujacym imie i nazwisko, firma, adres.

§7
Postanowienie koncowe

Umowa niniejsza zostaje zawarta w formie pisemnej pod rygorem niewazno$ci. Zmiany i uzupetnienia umowy muszg
by¢ dokonywane za zgoda stron na piSmie.

Do spraw nieuregulowanych w niniejszej umowie, a dotyczacych jej przedmiotu, majg zastosowanie przepisy kodeksu
cywilnego.

Wszelkie spory poddane beda rozpatrzeniu przez Sad wiasciwy wedtug siedziby Organizatora.

Umowe sporzadzono w 3 jednakowo brzmigcych egzemplarzach w tym 1 egzemplarz dla Zwyciezcy, 2 egzemplarze
dla Organizatora.

Zleceniodawca Zleceniobiorca
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